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RINGKASAN 

Restiani. 2026. berjudul “Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Pada Produk UMKM Pempek Urang Hulu 

di Tenggarong” Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kutai 

Kartanegara dengan bimbingan Bapak Ilham, S.E., MM., dan Ibu Hj. Kartina Eka 

Ningsih S.E., M.Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui pengaruh harga dan promosi 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Jenis data yang digunakan adalah data 

primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada pelanggan UMKM 

Pempek Urang Hulu. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 82 responden. Metode 

analisis yang digunakan adalah Regresi Linier Berganda dengan uji asumsi klasik, 

uji t, dan uji F melalui bantuan program SPSS versi 25. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada konsumen UMKM 

Pempek Urang Hulu di Tenggarong, diperoleh hasil bahwa variabel harga dan 

promosi secara simultan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Secara parsial, variabel harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai signifikansi sebesar 0,012, sedangkan variabel 

promosi juga berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai signifikansi sebesar 

0,017. Selain itu, variabel harga menjadi variabel yang paling dominan 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen dibandingkan variabel promosi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penetapan harga yang sesuai serta promosi 

yang efektif mampu meningkatkan keputusan pembelian konsumen pada produk 

UMKM Pempek Urang Hulu di Tenggarong. 

 

Kata Kunci : harga, promosi, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Restiani. 2026. entitled “The Influence of Price and Promotion on 

Consumer Purchase Decisions for UMKM Pempek Urang Hulu Products in 

Tenggarong” Thesis, Faculty of Economics and Business, Kutai Kartanegara 

University, under the supervision of Mr. Ilham, S.E., MM., and Mrs. Hj. Kartina 

Eka Ningsih S.E., M.Si.  

This study aims to examine the influence of price and promotion on consumer 

purchase decisions. The type of data used is primary data obtained through 

distributing questionnaires to customers of UMKM Pempek Urang Hulu. The 

sample in this study amounted to 82 respondents. The analysis method used is 

Multiple Linear Regression with classical assumption tests, t-tests, and F-tests 

using SPSS version 25.  

Based on the results of research conducted on the consumers of UMKM 

Pempek Urang Hulu in Tenggarong, it was found that the variables of price and 

promotion simultaneously have a significant effect on consumer purchasing 

decisions. Partially, the price variable has a positive and significant effect on 

purchasing decisions with a significance value of 0.012, while the promotion 

variable also has a positive and significant effect with a significance value of 0.017. 

In addition, the price variable is the most dominant variable influencing consumer 

purchasing decisions compared to the promotion variable. This research result 

indicates that setting appropriate prices and effective promotions can increase 

consumer purchasing decisions for UMKM Pempek Urang Hulu products in 

Tenggarong. 

 

Keywords: price, promotion, purchase decision 
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