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ABSTRAK 

Sarah Pandan Arum, 2024, judul skripsi “Pengaruh Kreativitas dan Inovasi 
Terhadap Keberhasilan Usaha pada Jasa Penyewaan Tenda Q di Tenggarong” 
Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kutai Kartanegara, dibawah 

bimbingan Ilham S.E., M.M. dan Ali Akbar, S.E., M.Si. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

kreativitas dan inovasi terhadap keberhasilan usaha pada usaha penyewaan Tenda 

Q serta untuk mengetahui dan menganalis pengaruh kreativitas terhadap inovasi. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, data yang digunakan adalah data primer 

dari kuisioner. Responden dalam penelitian ini sebanyak 30 orang yang merupakan 

konsumen dari jasa penyewaan Tenda Q. Teknik analisis data yang digunakan 

menggunakan analisis deskriptif serta analisis jalur. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa variabel kreativitas memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keberhasilan usaha dengan nilai koefisien 

jalur 0,440 (p = 0,000). Sementara itu, inovasi juga memberikan pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keberhasilan usaha dengan koefisien jalur sebesar 0,303 (p 

= 0,025). Selain itu, terdapat hubungan yang kuat antara kreativitas dan inovasi 

dengan koefisien sebesar 0,606 (p = 0,000). Hasil analisis keseluruhan 

menunjukkan bahwa kontribusi total kreativitas terhadap keberhasilan usaha 

mencapai 0,721, yang lebih besar dibandingkan pengaruh inovasi sebesar 0,322. 

Temuan ini menegaskan bahwa kreativitas tidak hanya berperan sebagai faktor 

penunjang, melainkan menjadi faktor utama yang mendorong lahirnya inovasi serta 

meningkatkan keberhasilan usaha. 

Kata Kunci : Kreativitas, Inovasi, Keberhasilan Usaha, Jasa Penyewaan 



ABSTRACT 

Sarah Pandan Arum, 2024, thesis title “The Effect of Creativity and Innovation 

on Business Success at Q Tent Rental Services in Tenggarong” Thesis Faculty of 
Economics and Business, Kutai Kartanegara University, under the guidance of 

Ilham S.E., M.M. and Ali Akbar, S.E., M.Si. 

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of creativity and 

innovation on business success in the Tenda Q rental business and to determine and 

analyze the effect of creativity on innovation. 

This research is quantitative research, the data used is primary data from 

questionnaires. Respondents in this study were 30 people who were consumers of 

Tenda Q rental services. The data analysis technique used uses descriptive analysis 

and path analysis. 

Based on the results of research, it can be concluded that the creativity variable 

has a positive and significant effect on business success, with a path coefficient of 

0.440 (p = 0.000). Meanwhile, innovation also has a positive and significant effect 

on business success, with a path coefficient of 0.303 (p = 0.025). In addition, there 

is a strong relationship between creativity and innovation, with a coefficient value 

of 0.606 (p = 0.000). The overall analysis shows that the total contribution of 

creativity to business success reaches 0.721, which is greater than the influence of 

innovation at 0.322. These findings confirm that creativity does not merely serve as 

a supporting factor but rather acts as a key driver that fosters innovation and 

enhances business success. 

Keywords: Creativity, Innovation, Business Success, Rental Services 
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